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Seminario – Taller 

COBERTURA DE ELECCIONES:

Las encuestas electorales en los medios, usos y abusos
Lo que un periodista requiere saber sobre el manejo de encuestas en una cobertura electoral

Ciudad de Panamá, 5 y 6 de abril de 2013

Seminario para directores, subdirectores, editores y periodistas de política, 

encargados de encuestas en los medios, editores de Web y encargados de Interactividad
En América Latina, 6 países celebran elecciones presidenciales o legislativas entre marzo y octubre de 2014.   Las elecciones constituyen la base del concepto “democracia”. Dentro de un torneo electoral, hay democracia cuando los que manejan del poder son elegidos popularmente en una lucha abierta y libre por el poder. En segundo lugar, las elecciones son la fuente de legitimación tanto del sistema político, como de sus líderes o dirigentes. En tercer lugar, las elecciones son el medio a través del cual se verifica la participación política en las grandes mayorías. El papel de los medios de comunicación antes, durante y después de los comicios es vital para el resguardo de la democracia y la garantía de respeto a las reglas de ese ejercicio. 

En el marco de este interesante calendario político de la región, CELAP organiza el seminario-taller “Cobertura de Elecciones: Las encuestas electorales en los medios, usos y abusos”. Lo que un periodista requiere saber sobre el manejo de encuestas en una cobertura electoral. 

Este taller presencial tendrá como instructor a Héctor Zamarrón, Subdirector Editorial del Grupo Milenio (prensa-radio-televisión) y conductor de noticias en Milenio Televisión

Héctor Zamarrón es periodista mexicano con experiencia como reportero y editor en más de una docena de medios de comunicación (desde La Jornada y unomásuno, hasta Milenio Diario, pasando por Reforma, El Centro, el Instituto Mexicano de la Radio, la Agencia Mexicana de Noticias –Notimex-, y diarios regionales como El Sur de Acapulco).

Como profesor ha impartido cursos y talleres en la UNAM, el Tecnológico de Monterrey, la Escuela de Periodismo Carlos Septién y la Universidad Iberoamericana, entre otras.

Además de su trabajo periodístico como editor de política y temas urbanos, trabajó con Alejandro Moreno en la elaboración de las encuestas propias de Grupo Reforma en la ciudad de México entre 1995-2005, coordinó la publicación de las encuestas del diario El Centro (Grupo Notmusa) entre 2006-2007. 

Recibió en 1997 la beca del Freedom Forum y el International Center for Journalists de Washington para realizar estancias profesionales en la cadena de diarios Knigth Ridder en Washington, en la redacción de The Ottawa Citizen, en Canadá, así como en asignaciones periodísticas en Nueva York.

En 1999 y 2001 la Society for Newspaper Design le otorgó el Premio de Plata y de Excelencia en la categoría de Local News Desing a trabajos publicados por él.

Desde 2008 a la fecha ha trabajado en la publicación de encuestas para Milenio Televisión, www.milenio.com y Milenio Diario, además se ha enfocado en el desarrollo de proyectos periodísticos con enfoque multimedia en radio, Internet y televisión, así como en el trabajo de redes sociales y la sinergia entre los mismos. 
Programa
La duración del taller será de 16 horas, divididas en cinco módulos a impartir en dos días.
Módulo I. Las bases

· Encuestas, sondeos y censos

· Tipos de encuestas electorales

· Preferencias electorales,

· Tracking polls (encuestas de seguimiento)

· Encuestas de salida, A boca de urna (exit polls)

· Conteos rápidos

· Estudios de opinión pública – Estudios de Mercado

· Otras encuestas (servicios públicos, evaluación de gobiernos, indicadores sociales, cultura política, coyuntura internacional)

· ¿Contratar una casa encuestadora o crear un departamento de encuestas?

Módulo II. La etapa crítica, el diseño y el levantamiento
· Diseño del cuestionario /diseño de la muestra 

· Tasa de respuesta-tamaño de la población

· Fraseo de las preguntas y Titulares

· Telefónicas o domiciliarias

· Registro de la metodología/Ficha técnica

· Organismos electorales, Encuestas de partidos y Candidatos y encuestas

· El costo de una encuesta 

Módulo III. Los usos. La publicación

· El marco jurídico

· Usando los datos y cómo leer una encuesta

· Indecisos, margen de confianza y proyección

· Televisión: los gráficos  y el vestido de pantalla

· En prensa: Revisión de datos

· Internet: Rigor en los datos / El diseñador

Módulo IV. Abusos. Estudio de casos 

-    Dos estudios de caso: México-Estados Unidos

· Las elecciones de 2006 vs 2012

· Errores/sobrestimación de un candidato

· Cómo detectar sesgos en una encuesta

Módulo V. Coberturas electorales para diferentes plataformas de una sola marca
¿Cómo hacer notas con los resultados de las encuestas propias?

Agenda informativa propia en época electoral

¿Cómo se cubren e informa sobre elecciones en tiempos de redes sociales?

¿Cuál es el manejo periodístico en la era multimedios?

¿Cómo se producen contenidos específicos para Web’s electorales?

Cómo organizar el equipo de cobertura para diferentes plataformas de una sola marca

Dilemas Éticos del periodismo político en tiempos de elecciones

Las fuentes, su manejo. Cómo no hacer apología del delito

Relación medios – ente electoral

Medios – Políticos y partidos políticos
Inscripciones

US$1000.00 

Habitación sencilla por tres noches (4, 5 y 6 de abril) con desayuno bufete e impuestos incluidos en el hotel sede, almuerzos los 2 días del seminario-taller, 

refrigerios los días del taller, carpetas y certificados de participación.
US$500.00    
Almuerzos los 2 días del seminario-taller, refrigerios los días del taller, carpetas y certificados de participación.

FORMAS DE PAGO: 

1. Cheque en dólares a nombre de la Fundación Latinoamericana de Periodismo (participantes de medios con sede en Panamá)
2. Transferencia bancaria a nombre de la Fundación Latinoamericana de Periodismo (participantes de medios con sede fuera de Panamá)
